
人民币汇率八连跌！专家劝大家别紧张
目前的波动只是受美联储加息预期的干扰，未来不会一直贬下去
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新三板挂牌企业
济南已达70家

12月16日，金现代信息

产业股份有限公司和山东北

辰机电设备股份有限公司在

全国中小企业股份转让系统

（即新三板）挂牌。至此，济南

市今年新三板挂牌企业已达

46家，全市挂牌公司总数已

达70家，居全省第一。

随着新三板的不断发

展，当前济南市企业到新三

板挂牌融资的积极性不断提

升。目前全市有31家企业正

在全国股转系统审核，上百

家企业已启动或正在准备启

动新三板挂牌。

记者 徐佳

我国成全球
第二大车险市场

中国保险行业协会１６日

发布《中国机动车辆保险市

场发展报告（２０１４）》中称，

２０１４年我国车险保费收入达

到５５１６亿元，成为全球第二

大车险市场，仅次于美国。

这份报告称，２０１４年我

国车险保费收入同比增长

１６．８４％；车险业务在财产保

险业务中的占比为７３．１２％；

车险总赔款支出３０２６．７４亿

元，同比增长１１．２４％。２０１４

年，三家大财险公司的车险

市场份额总和为６６．６１％。

据新华社

连续８天收跌，创６月份以来最

长跌势，中间价创历史新低，离岸

市场一度大幅下挫……人民币汇

率近日的接连走低引发不少人担

忧。人民币对美元未来会不会大幅

贬值？央行发布人民币汇率指数是

否意味着为贬值“开绿灯”？

波动是因美元加息预期

１６日，人民币对美元汇率中间

价连续第８天走低，报６．４６２６。

招商证券首席宏观分析师谢

亚轩告诉记者：“人民币汇率短期

调整主要源于美联储加息的临近，

市场普遍认为美元加息是大概率

事件，那么包括人民币在内的诸多

货币相应便会出现贬值。出于避险

情绪，大家普遍增持外汇资产。”

“汇率总是有波动的，人民币

对美元有涨必有跌，短期确实有贬

值压力，但不代表会一直贬下去。”

谢亚轩表示，国际主要货币动辄

１０％的波动很正常，而人民币连跌

８天，中间价也才贬值１．２％，这种

短期波动和所谓“暴跌”或“贬值通

道”是两码事。未来人民币双向波

动还将加大，没必要过度反应。

脱钩美元不代表贬值

中国外汇交易中心近日首次

发布人民币汇率指数，引起了市场

的广泛猜测，有分析认为，这代表

央行为人民币对美元贬值“开绿

灯”。

“不能这样简单理解。其主旨

是推动人民币与美元进一步脱钩，

将市场的注意力从美元转移。”瑞

银证券中国首席经济学家汪涛说，

央行从中传递出近期人民币对美

元温和贬值的信号，与此前“保持

汇率稳定”“人民币不会大幅贬值”

的声明是一致的。

汪涛表示，新指数并不意味着

人民币即将贬值。从更广的贸易角

度看，尽管人民币对美元下跌，但

实际上人民币对一篮子货币并未

贬值。数据显示，今年年初至１２月

１１日，人民币汇率指数小幅上涨

１．４５％。

国家外汇管理局国际收支司

副司长王春英指出，应多看人民币

对一篮子货币的多边汇率和更长

期的走势。现在市场对人民币汇率

波动的容忍度还不太够，稍微有一

点波动就开始讨论人民币贬值，这

对市场主体的汇率预期和交易都

会产生一定影响。

未来很难大幅贬值

人民币汇率接连下挫不仅让市

场投资者“心慌”，甚至一些普通市

民也开始担心钱包里的人民币“缩

水”。专家表示，人民币近期在市场

供求方面的压力确实稍微大了一

些，但影响汇率的因素很多，短期

看，人民币涨跌皆有可能；中长期

看，人民币不存在大幅贬值空间。

在汪涛看来，市场对美元加息

的强烈预期，已经让很多国家的汇

率走低。不排除市场反应过度或者

将压力提前释放完毕，等到美联储

真的加息，市场情况反而好转。

据新华社

省城车主张先生在刚刚结束

的2015岁末精品车展上订了台雷

凌·双擎，他告诉记者，当初选车时

曾详细研究了卡罗拉和雷凌的双

擎版本，最终，雷凌的性价比打动

了他，“雷凌·双擎不仅整体售价要

明显低于卡罗拉·双擎，而且配置

上也更厚道，相比卡罗拉·双擎全

系配备了上坡辅助系统、多功能方

向盘和LED大灯，在某些价格相近

的型号上还比卡罗拉·双擎多出了

很多实用配置。最终权衡了一下，

我还是选择了雷凌·双擎。”

胡女士本来也是卡罗拉·双擎

的意向客户，但当她了解到这款车

无法享受政策补贴后，转而选择了

德系品牌的小排量涡轮增压车型。

“销售顾问告诉我，卡罗拉·双擎并

非插电式混合动力车型，所以不能

享受新能源车补贴，也享受不到购

置税减半优惠，每年的车船税还得

按照1 . 6L-2 . 0L的档次来交，况且

普通版1 . 8L卡罗拉优惠幅度很

大，总体算下来花费跟双擎差不

多。这么一算，这跟买普通1 . 8L车

型有什么两样？”

无法享受国家补贴、配置相比

普通版本无太大优势、性价比不如

对手，这些尴尬让卡罗拉·双擎一

出生就输在了起跑线上。

“车到山前必有路，有路必有

丰田车。”一句霸气的广告语，让很

多人认识了丰田品牌。然而，这个

全球销量的领跑者，在中国的子嗣

一汽丰田，却在山东——— 这个中国

最大的汽车市场有点找不着北。

“迷失”山东

“市占率”仅为

强势品牌四分之一

10月，销售量59375台；11月，

销售量59400台。

连续两个月逼近6万台的销

量，帮助一汽丰田2015年前11个月

的销量攀升到540900台，同比增长

6 . 2%。虽然离全年61万台的销售

目标仅差7万台，但若无奇迹发生，

一汽丰田连续5年未达成目标的事

实已成定论。

在日系品牌集体反弹的背景

下，一汽丰田的增长幅度与其他日

系品牌比略显暗淡。数据显示，在

今年上半年销量排名前6位的日系

品牌中，一汽丰田的增长率最低，

仅为8 . 02%。前11个月，体量相近

的广汽本田同比增幅27 . 6%。

在山东市场，一汽丰田的弱势

地位更是显露无遗。2015年1-10月
份，山东汽车上牌量133 . 9万台，同

比增长4 . 7%，以上海大众为代表

的主力品牌在山东的市场占有率

保持在8 . 5%左右，而一汽丰田1-
10月份在山东的上牌量仅为2 . 9万

台，占比2 . 1%，市场占有率仅为上

海大众的四分之一。

市场表现欠佳

山东经销商

平均月销量不足50台

虽然借势实现了正增长，但是

一汽丰田这个全国销量今年有望

过60万台的品牌，在山东这个全国

销量第一的省份却表现一般。

翻看2014年数据，山东全省挂

牌量1471832台，一汽丰田上牌量

2 . 9万台，占比不到2%，同为日系

品牌的东风日产在山东上牌量为

7 . 8万台。一汽丰田在山东市场15
位之后的销量排名，更是被江淮、

奇瑞、海马等中国品牌踩在脚下。

与此同时，一汽丰田山东的上

牌量占其全年销量的比重也少得

可怜。数据显示，2014年一汽丰田

全国销量58 . 2万台，山东2 . 9万台

的上牌量仅占其全国销量的不足

5%，与其他品牌山东占比10%左右

的水平相比，亦相距甚远。

山东市场的疲软，更是令经销

商苦不堪言。据一汽丰田官网显

示，在山东有一汽丰田专卖店61
家，其中4S店42家，按照2015年前

10个月数据计算，每家店前10月上

牌量只有不足480台，单店每月销

量不足50台，而这其中，很大一部

分要靠卡罗拉来支撑。从今年上半

年销售数据看，一汽丰田卡罗拉以

外的车型，全部以鲜绿色的下滑数

字在拖整体销售的后腿，一汽丰田

经销商在山东的日子有多难过可

想而知。

难见双擎“真身”

山东沦为

“非主流”供货区域

10月28日卡罗拉·双擎的上市

打破了宁静。13 . 98万元的起价，

4 . 2L/100km的油耗、5年14万公里

整车保修、8年20万公里电池质保

等政策，让这款混动车型博得了不

少关注。然而，对于早已适应闲适

生活的一汽丰田来说，这样的关注

并非好事，众多的弊端在关注下被

放大。

9月开启预售，10月全国上市

的卡罗拉·双擎，直至12月初才在

济南市场见其真身。面对这样的反

常表现，一汽丰田山东区域相关人

士给出的答复是，双擎车型目前产

能紧张，山东消费者还需耐心等。

但据记者了解，早在10月上市

之初，天津、广东、河南、浙江等地

卡罗拉·双擎便摆在了各大4S店的

显著位置。相比之下，山东市场在

一汽丰田体系中的“非主流”地位

显露无遗。 晓寒

一汽丰田 与山东渐行渐远
新车性价比不高，品牌沦为二三线，市场反应慢半拍

年底车市还不错，但一汽丰田经销商在山东的日子现在有点挺难过。

□记者 李明

生活日报12月16日讯 16日，

东阿阿胶股份有限公司（以下简称

“东阿阿胶”）宣布正式进军餐饮

业，当日，东阿阿胶与山东驴帮餐

饮管理有限公司（以下简称“山东

驴帮”）在济南签署战略合作协议，

旗下驴帮驴肉火锅、东阿阿胶驴肉

包等餐饮品牌同时启动。

众所周知，目前驴肉市场存在

的最大问题是供应市场混乱不堪，

很多驴肉餐馆“挂羊头卖狗肉”，市

场上难觅真正的驴肉。关于这一

点，东阿阿胶总经理秦玉峰早已清

楚地看到了，他认为光靠驴皮拉动

不了整个产业链，必须利用好自身

的大量驴肉供应，“以肉谋皮”，将

驴皮、驴肉、驴奶、孕驴血、孕驴尿、

驴胎盘、驴骨等循环开发，使毛驴

价值增加6 . 8倍以上。

在“以肉谋皮”策略下，东阿阿

胶建成了20个标准化的养驴示范

基地，通过一系列科学工程，使所

有基地的驴成为有内置芯片、有档

案可追溯的家畜，让全国90%的驴

都在东阿阿胶的基地里生长。

“天上龙肉地下驴肉，这是普

遍的认知，认知是最大的商业资

源，一旦开发利用好，完全可以将

驴肉餐饮做大做强。”秦玉峰说。

据了解，未来3年内，山东驴帮

将投资10亿元，在全国以及全球范

围内完成3000家餐厅的布局，在重

点地区建立200家中央厨房，成为

国内最大的驴肉加工、生产、供应

基地。山东驴帮董事长郑重介绍

说，目前公司设在济南、总投资1亿
元的驴肉加工基地已经进入规划

设计阶段。

16日，由东阿阿胶、民生银行、

山东驴帮联合注资设立的餐饮基

金也同时成立。据民生银行济南分

行副行长彭曙光介绍，该基金总规

模为1 . 8亿元，主要用于山东驴帮

的店面布局。记者还了解到，山东

驴帮与中通客车股份有限公司签

署战略合作协议，将面向下岗职工

及创业大学生，在全国推出“驴帮

餐车扶贫工程”。

“现在的重点是扎扎实实做产

品，把产品做得更好才是公司长久

发展的关键。”郑重告诉记者，基于

这一点，山东驴帮不会去做噱头，

更不会去炒作，“做餐饮必须做扎

实，实实在在的产品才是硬道理”。

东阿阿胶进军餐饮业卖起驴肉包
光靠驴皮拉动不了整个产业链，驴肉餐厅即将撑起一片天
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