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九阳集团董事长黄淑玲：企业一路走来，离不开媒体相伴
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热爱济南
总部不会离开

从1994年至今，九阳的产

品已经发展到了第14代，从最

初的只做豆浆机，发展到现在

的整体厨房，这些成绩都离不

开济南这片土体。

作为济南走出来的明星企

业，大家格外关心和呵护，当然

也很容易引发情绪。几年前，九

阳总部要搬离济南的传言也因

此而起。

“厂区设在南方，能够节省

一大笔费用，但我们从没想过

要搬走总部。”黄淑玲说，虽然

现在很多厂区设在了珠三角一

带，但是九阳的总部不会搬迁，

会一直在济南。“我们从南方赚

了钱，拿到济南来花，这有啥不

好？”黄淑玲开玩笑地说。

“我虽不是济南人，但是在

济南生活了30多年，济南人淳

朴、包容，我打心里喜欢这种感

觉。”作为一个威海人，黄淑玲

并不吝惜对济南的赞美，“这片

热土造就了九阳，我们也会为

济南的发展做出自己的贡献。”

黄淑玲说，下一步她们准

备把九阳济南的总部重新规划

设计，把它打造成济南西部的

地标建筑。“已经给政府打了报

告，规划设计图纸已经完成，整

个工程要投资几个亿。”

1997年7月1日，本报对香港

回归祖国的特别报道。

A 20年前，骑着自行车

走街串巷卖豆浆机
“那时候是创业阶段，整个

公司只有二三十口人，虽然比

较艰苦，但发展还算迅速。”黄

淑玲清晰地记得，1997年，公司

已经开始在山东的主要地市布

局了，已经有了几个经销商。

那时候卖的都是第一代产

品，对于这种看起来很像暖水

瓶的东西，很多人在观望。“这

是新玩意儿，大部分人都没听

说过。”黄淑玲说，由于最初的

豆浆机造型不够美观，性能也

不够优良，他们不得不走出大

门去推销。

那时候，大家都是骑着自

行车，车把上挂着，车后座上绑

着，走街串巷去演示。

黄淑玲说，那时想让济南

百货大楼、济南人民商场接受

他们的产品还有难度，只能找

批发市场、亲戚朋友去推广。

后来进了商场，也不知道

怎么卖，就放在柜台和货架上。

受地摊上吆喝卖小东西的启

发，大家一起当起导购员，把机

器放在台子上不停地演示怎么

打豆浆，请顾客免费品尝。

B 经常做广告，跟媒体人成了朋友
和很多企业的成长规律不

同，九阳自从成立公司以来，一

直很重视“广告”，这也让他和

很多媒体人成为了好朋友。

“光闷头做产品不行，还得

会宣传，会引导消费。”那时候，

对于并不怎么喜欢喝豆浆的济

南人来说，让他们掏钱买豆浆

机挺困难。凭借着敏锐的洞察

力，黄淑玲想到了报纸广告。

她清晰地记得起当初写广

告词的日子。“那时候总是拿着

写作文的感觉写广告，费了不

少劲，可是效果并不理想。”出

于知识分子特有的“拘谨”，九

阳起初的广告文案也都是“欲

言又止”的感觉。

“这得好好感谢你们报社

的那些朋友，每次我拿着广告

稿过去的时候，他们经常给我

打过电话来，告诉我怎样修改，

怎样写广告更有效果。”黄淑玲

说，那个年代，都是写了广告

稿，打印出来送到报社。

当然，功夫也没有白费。广

告效果也出奇的好，每一次打

广告都能收到几十个咨询和订

购电话。

“我们每周都要从你们报

纸做三次广告，两次软文，一次

通栏硬广。”至今，黄淑玲仍清

晰地记得当年的广告计划，她

说，豆浆机要想卖得好，得积极

引导大家的消费习惯。

从最初的报纸广告、电视

广告，到现在的新媒体广告，黄

淑玲说，她在媒体圈认识了很

多好朋友，到现在也有不少保

持着联系。

C“一杯热豆浆，冬日更温暖——— 九阳全自动豆浆机。”这是1997

年生活日报创刊号的第一条硬广告，从那时起，九阳豆浆机开始飞

入寻常百姓家，成为大家争相购买的“新鲜玩意儿”。12月16日下

午，透过手机里这张翻拍的图片，九阳集团共同创始人，现任九阳

集团董事长黄淑玲的思绪一下子被拉回了20年前。

黄黄淑淑玲玲以以她她的的专专注注与与执执著著，，实实现现了了

从从教教师师到到董董事事长长的的华华丽丽转转身身。。
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银丰地产 制造经典
银丰地产自成

立以来，始终以“诚

信做人，认真做事，张弛有

度，开拓进取”作为企业文

化的精髓，并将这种文化贯

彻到城市地产开发建设中，

从产品到服务，追求卓越，

精益求精，已然成为银丰人

最平常不过的工作态度。1

个最佳，2个专利，3大城市，

4大服务，5大名盘，已成为

银丰地产巍然屹立于本土

地产企业中的重要标签。

1个最佳：
2015年度最佳雇主济南十强

构建优秀人才培养体系

2016年1月12日，银丰地产在

“中国年度最佳雇主”评选活动中

荣获“2015中国年度最佳雇主济

南10强”称号。这不仅是对银丰地

产的企业管理的肯定，也是对银

丰地产人才培养体系的褒奖。

银丰地产致力于为每一位员

工提供充分施展才华的舞台，让

各类人才都拥有获取成功、实现

自我价值的机遇和平台。

同时还通过各种有效途径，

不断提高企业人力资源管理水平

和人才的综合素养，促进企业和

员工的共同发展，让员工分享企

业发展成果，共享成功。

2个专利：
荣获建筑物用水喷雾系统和智慧

新风除霾系统两项国家专利

银丰地产作为地产开发公

司，始终坚持做创新型企业，在技

术开发上前行不缀，不断进行产

品创新和技术改进，预见性地满

足客户的现实与潜在需求，给客

户带来不一样的居住体验和生活

方式，其中多项技术获得国家专

利，是少有的拥有多项专利的房

地产开发企业。

新型的建筑物用水喷雾系统

是银丰地产研制的新型专利，用

来减少空气中的粉尘污染，降低

粉尘污染对人们健康的不良影

响。

2016年7月6日，银丰地产集

团节能型户式智慧新风除霾系统

荣获中华人民共和国实用新型专

利证书。在深受雾霾危害的当下

来说，该项技术无疑将成为健康

生活的一大保障。

3大城市：
济南、青岛、临沂三城联动

银丰地产拓疆齐鲁

银丰地产深耕齐鲁17年，扎

根济南，布局山东，进军青岛、临

沂，三地十余城，恢弘拓疆，开启

崭新的发展篇章。银丰地产每到

一地，其产品都以卓越的品质受

到当地客户的青睐。

银丰大厦、银丰山庄、银丰雅

园、银丰·唐郡、银丰·悦珑府等多

个标杆项目，受到济南客户的认

可和信赖，银丰地产成为最懂济

南人的房地产开发商。

银丰雅园是银丰地产布局临

沂的第一个项目，也是临沂精品

开发战略的第一步，以其精工品

质获得当地认可。

2016年，银丰地产携青岛双

子星项目——— 银丰晶品、银丰故

里以及银丰台东旺角三大精工楼

盘，开启战略布局青岛的序幕。

4大服务：
搭建丰富完善的物业服务体系

刷新物业服务新高度

银丰物业公司始终坚信“服

务无止境”，为顾客长远需求着

想，不断提高服务质量，构建起丰

富完善的物业服务体系，尤其是

独具银丰特色的4大物业服务：管

家式服务、老年人日间照料中心、

社区泛会所、金钥匙定制服务，为

业主带来不一样的服务体验，全

面刷新物业服务新高度。

银丰地产在银丰山庄推出全

省第一个真正意义上的管家式服

务，事无巨细，全时全方位的为业

主服务；2015年，银丰地产建立了

济南市首家社区配套的老年人日

间照料中心，所有适老化设计细

节，均为老年人量身打造；济南率

先提出“泛会所生活模式”，并在

银丰唐郡项目首次投资建设了泛

会所，人性化设置和科学化管理，

得到业主的一致称赞；2016年9月
8日，经过严格审核、考察，银丰财

富广场项目成功加入了“金钥匙

物业联盟”，为济南企业量身打造

高品质专属定制服务。

5大名盘：
从城市华宅到商务旗舰城市精品

项目熠照泉城

作为地产开发企业，银丰地

产始终将诚信与品质放在首位，

为城市建设呈奉符合时代需求的

精品项目。银丰·唐郡、银丰·悦珑

府、银丰·公馆、东8区·企业公馆、

银丰财富广场，五大城市名盘以

其精湛的建筑工艺和先进的技术

配置名动济南，成为银丰地产的

开发标签。

银丰·唐郡，是银丰地产历

经 6年精工鼎铸的靠山生态大

盘，以其得天独厚的山水自然环

境傲视济南；银丰·悦珑府是城

市少见的独栋大院别墅，数百乃

至上千平超大私家庭院，匹配名

流居住的院落情结；银丰公馆择

址长清，塑造全新的都市生活理

念，打造长清区品质住宅标杆；

东8区·企业公馆，是助力济南产

业转型升级的代表性项目，未来

将成为济南优势产业集群和东部

生态商务旗舰，被评为省、市级

重点建设项目；银丰财富广场作

为济南龙奥—奥体CBD的大型生

态商务综合体，以其顶尖又富有

人性化的商务配置，成为东城一

枚闪耀的商务名片。

“

▲银丰地产拓疆齐鲁
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