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拍了50万张照片 只为让泉城更美
生生活活日日报报LLOOGGOO设设计计者者孙孙迎迎峰峰，，希希望望身身边边充充满满色色彩彩和和造造型型之之美美

孙迎峰：山东艺术

学院设计学院视觉传达

设计系主任，副教授，硕

士生导师，国际商业美

术设计师协会(ICADA)

中国地区专家委员会委

员，山东省知识经济研

究会副会长。是生活日

报logo的设计者，2009年

独立设计了中华人民共

和国建国60周年天安门

阅兵式大型国家主题彩

车“ 众 志 成 城 ”

号。

2000年，本报大众收藏专刊

推出《百年收藏》珍藏版。大众收

藏曾先后六次获评大众新闻奖优

秀专刊。

嘉宾：孙迎峰

采写：吴永功

摄影：吴永功

B “众志成城”彩车惊艳亮相
1998年，孙迎峰在济南举

办了企业形象设计个人展，生

活日报以半个专版的形式进行

了专题报道，设计师孙迎峰声

名大振。这次展览至今让他很

是感慨。“可以这么说，这次展

览是我和生活日报相互陪伴的

注解。我为生活日报设计了形

象标志，生活日报又反过来帮

助了我。”说到这里，孙迎峰颇

有些动容，白白净净的面部肌

肉微微一动，右手在桌子上一

挥，“作为个人设计展览，这是

山东的第一个，也是至今唯一

一个。”说这句话时，他对生活

日报的感恩之情溢于言表。

2008年秋，这位设计专业

的青年教师，已经是山东艺术

学院视觉传达设计系主任，他

再次开启了返回校园求学的生

涯，在清华大学攻读艺术硕士。

2009年，他所在的工作室设计

了13辆国庆六十周年彩车，而

他独立设计了“众志成城”主题

大型彩车。

2009年2月初晚上11点多，

他突然接到电话，要求第二天

凌晨5点交出一份国庆彩车的

设计方案初稿。他知道，别的彩

车寒假里已经确定设计人选，

自己这时候被委以如此重任，

意义非同小可。6个小时的时间

内，孙迎峰的灵感如同石油井

喷般迸发。

从2月正式接到任务，到6

月签字定稿，再到8月成车，6个

月内，设计稿先后经过30多次

修改。“众志成城”是所有彩车

中规模最大的四辆主题彩车之

一，几乎全是雕塑的设计思

路，使得制造也面临无法预计

的困难。6月定稿前，孙迎峰几

乎每个晚上都是在通宵改稿

中度过的。而定稿到8月，他每

天都泡在北京顺义的重型机

械厂担任彩车监制，随时跟负

责制作的重工企业和负责彩

饰的公司沟通，三方意见反复

磨合，确保艺术美感与设计合

理性兼具。

“非常辛苦，但是回头再

看，一切辛苦都是值得的。”看

着此车从国庆60周年庆典现场

驶过，这位设计师的内心澎湃

如潮。此后，网友将“众志成城”

彩车评选为庆典十大震撼场

面，则更是让他感动。

C 不忘初心,只为城市生活更美好
2002年，他与同事们一起

出国考察，首站来到了法国。抵

达法国之后，其他人在拍摄美

景，而他却盯着导视牌、垃圾

桶、下水道井盖、消防栓、公交

站牌等市政设施拍个没完。有

同事开玩笑，“你怎么啥都拍？

那些东西为啥让你这么兴奋？”

此时，孙迎峰的兴奋点早已不

在旅游景观，而是国外城市的

市政公共设施视觉传达效果与

国内城市的差距。

接下来14年里，孙迎峰每

次出国都会拍摄大量国外城市

公共设施的图片，所有的照片

他都进行分类处理，迄今照片

数量已经高达50万张之多。这

些照片，也陆陆续续成了他课

堂上的教学片。基于这14年里

在二三十个国家旅游的视觉

图片，孙迎峰创作的专著《城

市公共设施设计》即将在2017

年出版。他希望，这本书能够

帮他圆梦初心，为了我们身边

的城市生活塑造美好的视觉

享受。

“视觉设计的终极价值，在

于让更多人从中得到美的视觉

享受。”然而，如何让这些让视

觉设计理念从象牙塔里走出来

实现美学的社会价值，这么多

年来却一直让他很是揪心。“我

们不能让视觉设计的价值仅仅

存在于高校设计大赛里，应该

服务于我们身边的城市生活，

这事太紧迫了。”

他希冀，在我们的城市更

新过程中，作为视觉设计专业

的高校师生可以被吸纳进来，

参与城市规划的市政设施视觉

传达设计，为避免周而复始的

视觉污染贡献一份力量。

1996年冬，20多岁的孙迎

峰还是山东艺术学院设计专业

的一名年轻教师。彼时，他已经

在济南设计圈颇有名气，是济

南最早使用电脑设计的设计

师。一天，有相熟的朋友找了过

来，说大众日报社要成立全省

第一张生活类晨报，需要设计

一套企业形象系统。

“坦白说，接到任务之后感

觉压力很大，这可是全省第一张

生活类晨报啊，做好这个设计可

不容易。”怀着忐忑的心情，年轻

的孙迎峰接下了这个大的设计

任务。

在没有电脑搜索的手工时

代，设计LOGO首要的是如何避

免与已有的LOGO重复，而这个

基础工作只能是人工翻检各类

设计书籍。没白没黑地检索过

后，便进入构思阶段。

“大众生活报是一份生活

类晨报，生活要蒸蒸日上，日子

要红红火火。”孙迎峰开始拟

稿，2个月的时间里，先后拟了

四五十套的草稿，其中最为认

可的，便是后来成为生活日报

LOGO的定稿。

这份设计稿的灵感，便来

自于早晨的太阳。这个LOGO

下方是半圆，意为早晨初升的

太阳，半圆上面的曲线构成的

图案，像太阳的部分光芒，其

动态的运动轨迹又像被劲风

吹拂，总体构成了“太阳·风”

的寓意，生活日报的整个标

志，也像是人被风吹动的发

际，象征着人们昂扬地面对生

活的信心，和真诚面对每一天

的态度。

这个辨识度极高的标志面

世后，孙迎峰也因为这个风靡全

山东的标志一炮走红，赢得了

1998年华东设计大奖的金奖。

此后，友人聚餐聊起来生活

日报的LOGO，得知他便是设计

者时，无不伸出大拇指点赞。

而这，也成了孙迎峰设计生涯

的一个里程碑。

他设计的
生活日报LOGO

获得金奖

A

20年前，作为生活日

报LOGO的设计者，山东艺术

学院青年教师孙迎峰见证了一纸

风行的火爆。从此，他的视觉设计造

诣也开始了功力日益深厚的成长。

他说当务之急，是让先进的视觉

设计理念能从象牙塔里走出

来，改变我们的城市生

活景观。

孙孙迎迎峰峰设设计计的的生生活活日日报报LLOOGGOO获获得得金金奖奖。。

我和“老朋友”的

相伴相知
岁月如梭，光阴似箭，一眨

眼，《生活日报》已经陪伴我们

广大读者20年了，这日子过得

真是太快了。

20年来，《生活日报》真正

做到了贴近生活，贴近家庭，给

广大读者带来了无数欢乐和温

暖。“山东首席家庭报”，《生活

日报》完全当得这个称号。

我不敢说从一开始就是《生

活日报》的忠实读者。报纸创刊

后，笔者曾有一段时间并没有注

意到它。后来，发现这份报纸的内

容非常亲民，非常贴近百姓生活，

于是渐渐喜欢上了它。后来，我尝

试给报纸副刊投稿，因为没有详

细统计，至今投了多少稿子，说不

清了。不过可以这样说，生活日报

是我投稿最多的报纸之一，也是

发稿最多的报纸之一。随着稿件

不断出现在报纸上，我渐渐关注

这份报纸，发现这份报纸内容如

此亲民，从此便天天阅读，成了

《生活日报》的忠实读者，从此，这

份报纸开始陪伴我直到今天。

《生活日报》曾给过我许多

鼓励。报纸曾连续搞过几次大

型征文活动，我都积极参与而

且获奖，比如：2010年，我曾获得

《生活日报》“我与泉水的故事”

征文一等奖、“我爱泉城的N个

理由”征文特等奖。2013年，编辑

还约我一起策划，开辟了《漫说

济南话》专栏，用文图并茂的方

式，向读者介绍济南方言。

2007年，《生活日报·老济

南》专刊创办，这是一份专门介

绍老济南历史文化知识的专

刊，内容包罗万象，丰富详实，

图文并茂，生动有趣，为传播老

济南的历史文化知识做出了很

大贡献。我把每期专刊都精心保

存，它既是珍贵的收藏品，也是

学习和研究老济南政治经济历

史文化等各方面的珍贵资料。

从《老济南》第二期开始，我

就给专刊投稿。印象最深的是

2008年，时值济南解放战役胜利

六十周年纪念。当时，济南各大

媒体都在积极准备材料，进行宣

传报道。《生活日报》的特稿部主

任雍坚灵机一动，决定在《老济

南》专刊上按济南战役的进程，

每天刊发《济南战忆》特刊。因为

我曾写过一些有关济南战役的

文章，雍主任便约请我参与这项

工作。那几天，我紧张并快乐

着，我和编辑们天天忙到晚上

十点左右才回家吃饭休息。

《济南战忆》特刊从九月十

六日起，到九月二十四日止，连

续九天，共发了22个版。因为版

面新颖，内容翔实，图文并茂，获

得广大读者的欢迎，看到自己的

劳动获得了成功，我感到无比欣

慰，那几天的辛苦，非常值得。

可以这么说，在《生活日

报》许多编辑记者朋友们鞭策

鼓励下，我不断努力学习，在过

去的岁月里，取得了一些成绩。

那些成绩对我既是莫大的鼓

励，也是巨大的鞭策，它让我更

加勤奋学习，努力写作。我希望

《生活日报》还像以往一样，陪

伴着自己，继续给予我鞭策和

鼓励。最后，祝《生活日报》越办

越红火，与爱相伴，奔向明天。

鹃读者来信鹃
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